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КОЛИ КРАЇНУ ОГОРНУЛА ВІЙНА Й ЗВІДУСІЛЬ ТІЛЬКИ 
БІЛЬ, СМЕРТЬ ТА РОЗРУХА, ЗДАЄТЬСЯ, ЩО МОДА МАЄ 
ЗНИКНУТИ З МЕДІАПРОСТОРУ. ПРОТЕ ВСЕ СТАЛОСЯ НА-
ВПАКИ.

МАЮЧИ ГУЧНИЙ ГОЛОС ТА ВПЛИВ ЗА МЕЖАМИ КРАЇНИ, 
УКРАЇНСЬКІ ДИЗАЙНЕРИ ІНФОРМУВАЛИ ПРО ВІЙНУ В 
УКРАЇНІ НА СВОЇХ СТОРІНКАХ У СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕ-
ЖАХ. МОДНІ БРЕНДИ ВИКОРИСТОВУВАЛИ СВОЇ РЕСУРСИ 
ДЛЯ ДОПОМОГИ АРМІЇ. МАШИНКИ, ЩО ШИЛИ ВИКЛЮЧ-
НО ДОРОГІ СУКНІ ТА КОСТЮМИ, ПЕРЕФОРМАТУВАЛИСЯ, 
ЩОБ ШИТИ БЕРЦІ, ФЛІСКИ, ПЛИТОНОСКИ.
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Із початком повномасштабної війни бренди  не могли стояти осторонь та ви-
рішили акумулювати свої головні сили – виробництво – для допомоги ЗСУ.
Дизайнер Андре Тан 2 березня повідомив, що шиє одяг для українських за-
хисників. Команда Andre Tan шила флісові куртки, спальники, розгрузки, 
жилети, термобілизну та натільну білизну. Через величезну потребу у вій-
ськовому одязі, усього за два тижні повномасштабної війни в Україні виго-
товлено більше ніж 10 тисяч одиниць. Точними даними бренд поділився 
на своїй сторінці в інстаграмі. Усього за два тижні повномасштабного втор-
гнення було пошито 1 500 спальних мішків, 3 500 флісових кофт, 1 000 пар 
штанів, 1 600 жилетів, 300 розгрузок, 1 200 комплектів спідньої білизни, 200 
плащ-палаток та 1000 балаклав.

Джерело : інстаграм @atan.ua

Тоді ж дизайнер Алі Сауліді, який спеціалі-
зується на взутті, розробив модель тактич-
ного взуття. Перші 100 пар безкоштовно 
передали бійцям у червні. Згодом, модерні-
зувавши першу модель, Алі представив інші. 
Станом на квітень 2023 року на сайті брен-
ду представлено 7 пар тактичного взуття: 
UA DEFENDER II BLACK EDITION, UA 
LIBERATOR, UA DEFENDER BLACK 
FORCE, UA DEFENDER, UA DEFENDER 
III, UA DEFENDER II та UA DEFENDER II 
для жінок.
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Виробництвом тактичного взуття займався й бренд Marsala, а компанія Kachorovska, 
що в асортименті мала тільки витончене жіноче взуття, після початку повномасштаб-
ного вторгнення поповнила його військовим взуттям та берцями.

Зокрема, харківський бренд Keepstyle на початку повномасш-
табної війни переїхав до Чернівців. Багато хто, напевне, бачив 
світшот з українським літаком Ан-225 «Мрією», який був знище-
ний російськими військами на четвертий день повномасштаб-
ної війни під час боїв за гостомельський аеропорт. Цей виріб є 
частиною весняної капсули «Ми з України», що вийшла в берез-
ні 2022 року від харківського бренду одягу Keepstyle. На тканині 
світшоту відтворений Ан-225, який обрамляє гасло «Ukrainian 
Mriya never dies». Крім світшоту, до капсули ввійшли патріотич-
ні футболки, худі та хустки. На сайті зазначено, що 95 % від 
прибутку з продажів підуть на підтримку ЗСУ, решта 5 % – на 
підтримку команди Keepstyle.

Незламні українські дизайнери продовжують дивувати своїх споживачів 
новими колекціями, не забуваючи, завдяки кому вони мають цю змогу. 
Більшість брендів перераховують відсоток від прибутку з дропів для 
волонтерських організацій, фондів, медичних та цивільних потреб, на 
підтримку ЗСУ.
Безперечно, щоб виробляти одяг, потрібно налагодити безліч процесів, 
а під постійними обстрілами чи в період блекауту це здається немож-
ливим. Частина брендів збиралися вивозити виробництво за кордон, але 
передумали та продовжили функціювати на рідній землі: хтось перемі-
стився на захід України, дехто залишився на своїх місцях.

Shypelyk – бренд, що захищає від стихії, – допомагав почу-
ватися тепло й ЗСУ. На початку війни команда виробляла 
військове спорядження: плитоноски, розвантажувальні пояси, 
форму для спецзавдань, спідню білизну. Також команда ре-
монтувала всі види військового одягу. Згодом, коли фінансові 
можливості скоротилися, бренд запустив ініціативу перерахо-
вувати кошти з покупки базової майки на виробництво роз-
вантажувального поясу для військовослужбовців.

Крім допомоги військовим, українська модна інду-
стрія спрямувала свої ресурси на допомогу волон-
терським організаціям.

Наприклад, бренд BEVZA зробив лімітований перезапуск блакитно-жов-
того светра в кількості 200 штук. Колекцію вперше було представлено в 
2014 році. Усі кошти з проданого одягу передали до благодійного фон-
ду «Місто Добра», що працює в Чернівцях та допомагає родинам, які 
постраждали від війни.

Бренд Frolov  запустив власний благодійний проєкт «Frolov Heart». 
«Frolov Heart» є лімітованою колекцією футболок та світшотів із вишив-
кою у формі анатомічного серця, що оздоблене вручну. Благодійна іні-
ціатива стартувала в червні 2022 року й на квітень 2023 «Frolov Heart» 
вже мала три колаборації. Перша співпраця відбулася з «Фондом Маші». 
У результаті завдяки коштам від продажу речей із колекції «Frolov Heart» 
удалося зібрати понад мільйон гривень для допомоги дітям, які постраж-
дали від війни. Далі разом із проєктом Nest від благодійного фонду 
Сергія Притули встановлено модульні будинки для сімей із Марківської 
громади Київської області. Остання колаборація з ювелірним будинком 
SOVA відрізнялася від двох попередніх, адже зібрати кошти допомогли 
не світшоти й футболки, а жовто-блакитний підвісок. Увесь прибуток від 
продажу прикраси був перерахований до медичного батальйону «Госпі-
тальєри» на придбання турнікетів для зупинки критичних кровотеч.

Бренд Lola Bra допомагала тим, на чому найкраще зна-
ється, а це – білизна. Марка створила акцію, що забезпе-
чує білизною жінок, які цього потребують через війну. 
Поштовхом для цієї ініціативи стало повідомлення, яке 
бренд отримав від жительок Волновахи, із проханням 
допомогти їм хоча б білизною, оскільки вони залиши-
лися без нічого. За кожен донат у розмірі 300 гривень 
бренд пошив комплекти та відправив їх жінкам в Укра-
їні й за кордоном.
Пізніше, розуміючи проблему з одягом, що постала пе-
ред українськими захисницями, Lola Bra об’єдналися з 
фондом «Землячки», щоб створити анатомічно зручну 
білизну для жінок-військовослужбовиць.

БЛАГОДІЙНІ КОЛЕКЦІЇ ТА ДОПОМОГА 

Джерело: інстаграм @keepstyle

Джерело: інстаграм @lola_bra

Джерело: інстаграм @kachorovska_atelier

Джерело: інстаграм @shypelyk

Джерело: інстаграм @bevza

Джерело: інстаграм @frolovheart

Джерело: інстаграм @lola_bra
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Перед початком зими небайдужа команда Katsurina створила теплу ініціативу 
«Blanket for help». Бренд, що отримав популярність завдяки своєму верхньому 
одягу, вирішив дати своїм пуховикам друге життя та допомогти жінкам, які 
покинули домівки через насильство або втратили їх через війну й потребують 
верхнього одягу.
Клієнти відправляли свої старі пуховики бренду, а команда відреставровувала 
їх і разом із «Фондом Маші» відправляли жінкам, які постраждали від насиль-
ства й війни. Під час ініціативи було зібрано 156 пуховиків.

Спеціально до своєї річниці бренд U SO NICE зробили па-
тріотичні футболки з глітерним написом «Я люблю Украї-
ну». Увесь прибуток від продажу мініколекції спрямували до 
волонтерської організації «Цвіт», що забезпечує українську 
армію всім необхідним.

Низка українських виробників залучає до 
своїх кампейнів військовослужбовців, адже 
в сьогоднішніх реаліях, коли Україна бо-
реться за своє існування, українці мають 
знати в обличчя героїв, завдяки кому ця 
боротьба можлива.

Tsvite Teren створив лімітовану колекцію прикрас ручної роботи разом із вій-
ськовим Олександром «Тереном». Прикраса з порцеляни нагадує гілку терену 
і створена за ескізом Олександра. Усі кошти від продажів колекції підуть 
на благодійність.

Ми познайомились із Олександром осо-
бисто ще минулого року, долучившись 
до збору на протези, який він проводив 
у своїх соц. мережах. А тепер знайо-
мимось творчо саме цей ескіз надіслав 
нам Олександр, перебуваючи в США на 
реабілітації. Тієї ж миті ми зрозуміли: 
два терени мають точно зробити щось 
спільне. Так і сталось цієї весни, – 

ділиться в інстаграмі Tsvite Teren.

“

”Обличчям однієї з колекцій бренду чоловічого одягу Indposhiv став правозахисник та військовослужбовець ЗСУ 
Масі Найєм:

“Цією колекцією ми хочемо показати 
через що зараз проходить наша країна 
та наші чоловіки, а головне яких змін 
зазнала українська чоловіча мода, –

“
”Для наступної колекції Indposhiv Bespoke запросили 

військового з полку «Азов» Іллю Самойленка «Ген-
дальфа». Він мріяв мати в себе в гардеробі костюм від 
Indposhiv – і ось мрія здійснилася. Спеціально для Іллі, 
який втратив руку та око на війні, створили вдосконале-
ну конструкцію одного з рукавів для зручності та ідеаль-
ної посадки.

Джерело: інастаграм @indposhiv_official

Джерело: інстаграм @tsvitte.teren

Джерело: інстаграм @u.so.nice

Д
жерело: інстаграм

 @
katsurina.online

UKRAINIAN FASHION WEEK  ТА ІНШІ МОДНІ ЗАХОДИ
Навіть найтемніші часи не зупиняють творчий процес. Українські дизайнери продовжували шити свої колекції, хоч 
Ukrainian Fashion Week в Україні був просто неможливий, але для UFW немає недосяжних завдань. Тому 51 сезон 
UFW пройшов у межах ініціативи «Support Ukrainian Fashion», де 43 українські дизайнери змогли продемонструвати 
свій талант. Україна була представлена на таких майданчиках: Malta Fashion Week, Brussels Fashion Week, Mercedes-
Benz Fashion Week Madrid, Transilvania Fashion Festival, Mercedes-Benz Fashion Week Berlin, Budapest Central European 
Fashion Week, Copenhagen Fashion Week, Vienna Fashion Week та Vegan Fashion Week.

Відкрила міжнародний сезон NADYA DZYAK, продемонструвавши свою колекцію під час Malta Fashion Week. Речі по-
чали шити ще до початку повномасштабної війни, у листопаді 2021 року. Із початком вторгнення команда роз’їха-
лася: хтось – у більш безпечне місто, а дехто залишився в Києві. Проте, навіть з урахуванням дистанційної кому-
нікації, результат був неперевершений. Вражена подіями в Україні, дизайнерка Надія Дзяк надала перевагу темній 
палітрі кольорів, через цю темряву де-не-де пробивалися світлі і яскраві кольори. Ключовий елемент бренду – плісе, 
що його надала фабрика з Харкова.

 
Ми вже багато років співпрацюємо із під-
приємством з Харкова,яке виготовляє для 
нас плісе.Там зараз надзвичайно склад-
на ситуація,та все ж,перебуваючи під 
постійними обстрілами, вонивиготовили 
наше фірмове плісе. З нього створена 
частина цієї колекції. Це безцінно та 
підтверджує нашу силу і незламність,– 
розповідає в Iнстаграмі NADYA DZYAK

“

”
Наступний сезон продовжив бути міжнародним, і до попередніх 
майданчиків приєднався Лондон. FROLOV, KSENIASCHNAIDER, 
PASKAL справили справжній фурор на лондонську публіку. 
Юлія Паскаль продемонструвала свою колекцію «Out of  the 
Cocoon», де ключовим елементом був метелик, що невагомо 
літає на рівні тканини. Іван Фролов залишився вірним симво-
лові свого бренду – анатомічному серцю. Серце оздоблювало 
сукні та поставало у формі вирізу. Ксенія Шнайдер, як завжди, 
продемонструвала стильну стійкість, але найбільше здивували 
сумки, їх бренд представив уперше.

NADYA DZYAK SS23 .  Джерело: fashionweek.ua.

коментує в інстаграмі Indposhiv.

Зліва на право: KSENIASCHNAIDER, FROKOV, PASKAL. Джерело: fashionweek.ua.
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Українські дизайнери показали свої роботи діві світу моди – го-
ловній редакторці американського Vogue Анні Вінтур. Це ста-
лося завдяки виставці Vogue UA Ukrainian Designers Showcase 
у Парижі. Учасниками виставки стали найпопулярніші бренди 
в українській модній індустрії: Anna October, Anton Belinskiy, 
Bettter, Bevza, BOBKOVA, GUDU, KSENIASCHNAIDER, 
FROLOV, Masha Popova, LITKOVSKAYA, Ienki Ienki, PASKAL, 
POUSTOVIT, Ruslan Baginskiy, Six, TG Botanical, Olenich та 
Vita Kin

Українські дизайнери разом з Анною Вінтур. 
Джерело: vogue.ua.com

Неодноразово українські модні творці об’єднувалися заради 
спільної мети – привернути увагу до війни в Україні. Одним із 
таких проєктів був «Under the sirens». Команда BBDO Ukraine 
створила етикетки з QR-кодом, що перетворює зображення 
звукової доріжки на сигнал повітряної тривоги. У такий спосіб 
клієнти, які отримували речі від українського виробника, мог-
ли відчути, у яких умовах створюють одяг, на етикетці якого 
написано «Made in Ukraine».
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ЩО ОДЯГАЄ 
ПЕРША ЛЕДІ 
УКРАЇНИ І 
ЧИ Є В ЦЬОМУ 
ПРИХОВАНІ 
СЕНСИ

Олена Зеленська 
Джерело: president.gov.ua

ГАРДЕРОБ 
ОЛЕНИ ЗЕЛЕНСЬКОЇ:

Перша леді України Олена Зеленська привертає увагу громадськості не тільки через іні-
ціативи, а й через власний стиль. Кожен її вихід гармонійний, елегантний та сучасний, 
із мінімальною кількістю аксесуарів, і що найголовніше – від українського виробника. 
Олена на стороні практичності, вона не цурається вийти кілька разів у тому самому на-
ряді. Перша леді надає перевагу штаням, її часто можна побачити в брючних костюмах 
різних варіацій. 
Та саме після 24 лютого гардероб Олени Зеленської став надзвичайно промовистим. 
Розберемо образи першої леді під час повномасштабної війни.

СИЛА КОЛЬОРУ

Характерні кольори для вбрання першої леді – пастельні й темні, інко-
ли яскраві – червоний, синій, зелений. Під час повномасштабного втор-
гнення Росії на територію України Зеленська почала надавати перевагу 
темним кольорам. Символізм такого кроку цілком зрозумілий.
Як коментує ексредактор ELLE та Harper’s Bazaar Роман Тимофєєв для 
24 каналу, колір також має певний меседж: 

«Над стилем першої леді працює команда професіоналів. Їхнє завдання зараз – не 
одягнути Олену красиво (це під час повномасштабної війни має другорядне значен-
ня), а створити образи, які будуть відповідати контексту. Зараз в гардеробі пані 
Зеленської багато чорного – зрозумілий символ для всієї західної культури. Закри-
ті плечі, коліна, зона декольте». 

Заслуговує на увагу білий колір. З а 
дипломатичним етикетом, він сим- в о -
лізує мир, надію, світло та життя.  Для прикладу, у вбранні білого кольору 
Олена Зеленська з’явилася на другому Саміті перших леді та джентльменів 
під час зустрічі з Президентом ОАЕ, правителем емірату Абу-Дабі шей-
хом Мухаммадом бін Заїдом Аль Нагаяном. Олена обирає білий колір для 
інтерв’ю, зокрема південнокорейській телекомпанії «Channel A», а також 
«60 Minutes» на американському каналі «CBS». 

Неможливо пройти повз головні кольори України – синій 
та жовтий. Щоправда, Олену Зеленську зрідка можна поба-
чити в комбінації кольорів українського стягу.

Джерело: president.gov.ua

Джерело: president.gov.ua

Для форуму Forbes 30/50 в Абу-Дабі обрано синій костюм із 
синьо-жовтою хустинкою від українського бренду Gunia 
Project. Ще один знаковий момент: блакитні туфлі першої 
леді України Олени Зеленської та жовті туфлі першої леді 
США Джилл Байден створили прекрасний дует.

Джерело: president.gov.ua

Також дуже часто для стилізації образів використано зелений та колір 
хакі, що нагадують кольори військової форми. Можливо, перша леді в 
такий спосіб укотре нагадує світові, що війна в Україні триває.
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СИМВОЛИ УКРАЇНИ
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Абсолютна протилежність цим образам – білий костюм від 
українського бренду Gasanova, оздоблений калиновими плода-
ми та цвітом. У цьому костюмі перша леді виступала на засідан-
ні Європарламенту.

Пшениця

Наприклад, символ пшениці відтворено в образах як на аксесуа-
рах, так і на речах. 
Колосся пшениці вишите на костюмі від українського бренду 
Artem Klimchuk, який перша леді одягнула декілька разів: у ра-
мах свого візиту до Львова під час зустрічі з першою леді Латвій-
ської Республіки Андрою Левіте й на презентації друкованого 
«Довідника безбар’єрності». 
Також колоски слугують елементом брошок. Одну з таких Олена Зелен-
ська часто одягає в комбінації з чорним костюмом від українського бренду 
A.M.G. Золоте колосся супроводжувало дружину президента під час презен-
тації власної фундації «Olena Zelenska Foundation».
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Джерело: tsn.ua

Для виступу в Конгресі США пер-
ша леді України обрала чорний 
костюм від українського бренду 
A.M.G, доповнивши його білою 
вишивкою з колосками.

Неочікувано було побачити Олену Зеленську у вінтажній брошці у формі снопа пшениці від Yves Saint 
Laurent, яка доповнювала наряд дружини президента на міжнародному форумі Forbes 30/50 в Абу-Дабі.
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Під час візиту Джо Байдена до Києва Олена Зе-
ленська вибрала велику брошку у формі грона ка-
лини з перлинами, якою розбавила монохромний 
образ із брюками та пальтом. Наступний калино-
вий елемент гардеробу Зеленської – кольє. Золо-
тий аксесуар – витвір українського бренду SOVA.

Калина

Олена Зеленська та Джо Байден
Джерело: tsn.ua

Джерело: president.gov.ua

Однотонні костюми Олена Зеленська доповнює символічни-
ми деталями у вигляді брошок, кольє або ж візерунками. 

Очевидний зміст

“Ця вишиванка створена для того, аби стати символом і формою фронту цивільних, що захищають 
Україну. Адже в міру своїх можливостей, сьогодні бореться кожен із нас”.

Кожна країна має свої головні атрибути: гімн, герб та прапор. Ці знаки 
одразу дають зрозуміти, що Олена є першою леді України. Як уже 
зазначено вище, дружина Президента використовує прийоми з ко-
льором, щоб візуально продемонструвати прапор України. А щодо 
інших двох атрибутів, то стилісти Олени Зеленської залишили гімн 
музикантам, а ось герб використовують для довершення елегантного 
строю першої леді. Підвіска-герб супроводжував Олену Зеленську під 
час візиту до Польщі разом із Володимиром Зеленським.
У ювелірному гардеробі пані Олени є брошки, які повторюють кор-
дони України. Їхній посил простий: Україна – неподільна держава. На 
відкритті Варшавського безпекового форуму Олена Зеленська одяг-
нула блідо-жовтий костюм The Coat, на піджаку якого блищала бро-
шка карти України. Таку саму брошку Олена надягнула на міжнарод-
ну конференцію «Об’єднані заради справедливості», що проходила у 
Львові, та на економічний форум у Давосі. 

На презентації проєкту «Книжки без кордонів» перша леді була помічена в біло-синій сорочці Etnodim, 
на якій зліва була вишита Україна. На сайті Etnodim зазначено:

Напевно, кожна українка та кожен українець мають у своїй шафі що-
найменше одну вишиванку.
Для привітання з Різдвом за юліанським календарем Олена Зеленська 
з’явилася в кадрі в чорній сукні з капучиновою вишивкою, що пасує до 
ременя.
Для дискусійної панелі в Ukraine House Davos та для зустрічі з Прин-
цом Ліхтенштейну Алоїзом перша леді вибрала білу сорочку, вишиту 
чорними нитками.

Вишиванки

Джерело: jetsetter.ua

Джерело: president.gov.uaДжерело: etnodim.com
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Можна довго дискутувати про те, що речі, які одягає Олена Зеленська, – це звичайна тканина, зшита нитка-
ми, а символізм надуманий, що кольори – це всього-на-всього дипломатичний етикет. Проте погодьтеся, 
що мова її одягу в політичному просторі доволі гучна: одяг уособлює країну, передає її стан та допомагає 
увиразнити позицію першої леді.

Олена Зеленська та Принц Ліхтенштейну Алоїз 
Джерело: president.gov.ua

Олена Зеленська під час різдвяного привітання 
Джерело: unian.ua
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Одним із яскравих українських символів є калина.
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красивим може бути тільки те, в чому 
зручно сидіти, стояти, рухатися. Те, що 
сковує руки і змушує відчувати себе не-
природно, не має сенсу, яким би модним 
воно не було.  Незручний одяг приземляє. 

“

”

ВАЛЕНТИНА САНІНА-ШЛЕЕ — 
УКРАЇНКА, ЯКА ПЕРЕВЕРНУЛА 

СВІТ МОДИ

Валентина Саніна-Шлее 
Джерело: thevintagewomenmagazine.com

Після від’їзду з України Георгій та Валентина 
довго подорожували по світу в пошуках свого 
місця. Пара спочатку вирушила до Греції, зго-
дом – до Італії. В Італії Саніна-Шлее не полиша-
ла надії стати акторкою, але успіху так і не ста-
лося. Після італійської пригоди подружжя знову 
переїжджає, цього разу до столиці Франції. 
У Парижі Валентина повертаєть-
ся до театрального мистецтва: ви-
ступає з танцювальними трупа-
ми Chauve Souris і Revue Russe. 
Костюми до своїх виступів Сані-
на-Шлее шила сама. І нарешті в 
1923 році подружжя Шлее досягло 
своєї останньої зупинки – США.

Можливо, саме такий підхід до модно-
го світу й допоміг Саніній-Шлее здобути  

успіху та слави. Одна з версій, як Валентина 
відкрила свій магазин, була такою: 

        Валентина прийшла влаштовуватися 
на роботу, але їй відмовили. Заплака-
на дівчина в неперевершеному вбрані 
привернула увагу однієї світської жін-
ки й та привела її до свого чоловіка, 
юриста з Уолл-стрит Юстаса Селігма-
на, який підписав чек на 10 000 доларів 
для фінансування Valentina Gowns.
У 1928 році Валентина відкриває свій 
бутик на Медісон авеню в Нью-Йор-
ку, де було представлено 13 автор-
ських суконь. Сукні від Валентини 
були розраховані на заможних покуп-
ців: у 30-х роках ціна плаття станови-
ла 250 доларів. А символом дому вона 
обрала підвіску у вигляді кришталевого       

ПОЧАТОК КУТЮРНО-
ГО ШЛЯХУ 
По приїзді до Штатів Валентина 
не одразу починає дизайнерську кар’єру: вона йде 
в дотичну сферу – стає манекенницею. Чи то че-
рез природний магнетизм, чи через уміння гар-
но добирати одяг, дівчина завжди збирала на собі 
мільйони поглядів. У час, коли було популярним 
міді, дівчина обирала максі. Для неї не існувало 
модних тенденцій, вона одягалася у власноруч по-
шитий одяг поза модними віяннями.

Біографія Валентини Саніної-Шлее покрита таємницями, одна з таких — дата її на-
родження. Валентина народилася в період між 1889 та 1899 роками під Києвом. Но-
ровливий характер дівчини та хист до дизайну почали розкриватися ще з дитинства, 
коли Валентина перешивала шкільні спідниці всупереч дрескоду гімназії.

У юності Шлее мріяла стати акторкою, тому поїхала до Харкова вчитися мистецтва драматургії. 
Та жовтнева революція 1917 року змусила дівчину покинути місто. Тоді, на Севастопольсько-
му вокзалі, коли Саніна намагалася виїхати з країни, вона зустріла його – майбутнього чоловіка 
Георгія Шлее. Це було кохання з першого погляду, тож закохані поїхали з України разом.

Джерело: thevintagewomenmagazine.com

Валентина та 
Георгій Шлее 

 Джерело: thevintagewomenmagazine.
com
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хрестика. Ця прикраса начебто прино-
сила жінці щастя.
                 



ЖАДАНИЙ ДІМ МОДИ—VALENTINA

Світські вершки, зірки Голлівуду – усі вони бажали сукню від Ва-
лентини. Такий успіх викликав у модельєрки потребу в знаннях, 
тому вона їде вдосконалювати свої дизайнерські вміння до Па-
рижу. Там модельєрка остаточно зрозуміла, що власний стиль 
краще, ніж сліпе копіювання французької моди. Валентина не-
навиділа плагіат, тому на будь-яке прохання своїх клієнтів дода-
ти до плаття трендовий елемент вона могла показати на двері. 
Одного разу до майстерні Valentina звернулася актриса Кітті 
Карлайл. Кітті попросила додати до сукні бант, на що почула 
їдку Валентинину відповідь: 
 

Саніна-Шлее була деспотичною модельєркою. 
Вона самостійно обирала фасон та дизайн для 
своїх клієнтів. Тому, якщо люди хотіли бути клі-
єнтами Валентини, вони мали довіритися майс-
трині на всі 100 відсотків. Як і будь-яка людина, 
Саніна-Шлее мала свої вподобання та антипатії, 
останні ніколи не замовчувала. Жінці не подо-
балися високі підбори, тому клієнток, які при-
ходили до майстерні в таких туфлях, просила 
перевзутися, якщо ті не хотіли – відмовляла в об-
слуговуванні.
Щодо її вподобань, то вона любила чорний ко-
лір і простоту, що вдало поєднувала у своїх робо-
тах. Валентині не потрібні були бантики, брош-
ки та яскраві принти, щоб створити наряд, який 
запам’ятають надовго. Сама вона говорила: 

«Щоби спростити плаття, я роблю мало 
швів. Я завжди щось прибираю в ньому, а не 
додаю. Мені не потрібні голка й нитки, дай-
те мені три шпильки, і я зроблю вам бальне 
плаття». 

Дивно, що стиль кутюр’є часто називали «про-
стий гламур». Та, подивившись на сукні Вален-
тини, іншого означення не добереш. У її архівах 
можна знайти сукні-трансформери, довгі сукні, 
що увиразнюють талію, пишні плаття. Таке різ-
номаніття об’єднувало одне – мінімум декору. 
Якби пані Шлее жила в наші часи, вона була б 
прихильницею мінімалізму та капсульного гар-
дероба, адже частіше створювала для своїх клієн-
тів повноцінні луки, аніж одну річ.

У період Другої світової війни жінка продовжи-
ла творити. Вона працювала майстринею в кіно 
та театрі. «Valentina Gowns» розробляла костю-
ми для актрис першого ешелона: Джоан Фон-
тейн, Глорія Свенсон, Кетрін Хепберн, Полет 
Годар, Клодет Кольбер. Костюми з легкої руки 
Валентини можна побачити у фільмах: «Філате-
лійська історія», «Немає часу для комедії», «Захо-
плення ідіота».

Кетрін Хепберн у сукні Valentina 
Джерело: thevintagewomenmagazine.com
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ЗАХІД КАР’ЄРИ
Кар’єра Саніної була стрімкою, як буревій, її ро-
боти стали настільки популярними, що щось, 
схоже на її речі, називали «Валентина для бідня-
ків». Про Валентину писав Vogue, а тоді стаття в 
журналі мала неабиякий статус.
У 1950 році дизайнерка спробувала себе в ролі 
парфумерки й випустила аромат під назвою 
«My Own».

Проте все має свій кінець. Валентина Сані-
на-Шлее йде з царини моди у 1957 році на піку 
слави, обґрунтувавши це просто – «я втомила-
ся».
Померла дизайнерка в 1989 році після тривалої 
боротьби з хворобою Паркінсона.

Нині вироби Валентини залишилися тільки в 
музеях, зокрема в Музеї моди та текстилю (при 
FIT) та в Інституті костюма Метрополітен-му-
зею.
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«Тобі хочеться бантів? 
Тоді йди до універмагу Macy’s!» Д
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«НАТ
ХНЕННІ УК

РАЇНСЬКОЮ СПАДЩИНОЮ»:

ЯК МОДНІ ТВОРЦІ ЗАГРАЛИСЯ    
                  В ЕТНО

    оли ворог безжально нищить, хочеться уберегти усе своє, у 
тому числі культуру. Велика війна дала задуманиться україн-
цям над питанням своєї ідентичності. Як результ, модні творці 
почали переосмислювати давні сенси наших предків. Бренди та 
колекції, що натхненні українською народною спадщиною почали 
рости у геометричній прогресії, породжуючи виток спотворених 
українських традицій.

1918

Головна проблема, яка болить багатьом етнографам,
 – це плюндрування старовинних виробів. Дизайнери, 
захопившись апсайклінгом, почали рятувати цінні речі, та цей 
порятунок радше схожий на нищення.
Українські бренди взяли собі за звичку давати «друге життя» 
вишиванкам, рушникам та іншим культурним витворам, що мають 
зберігатися в музеях та в колекціонерів.

К 

Українські бренди взяли собі за звичку давати «друге життя» вишиванкам, рушникам та 
іншим культурним витворам, що мають зберігатися в музеях та в колекціонерів. Один із 
яскравих прикладів такого нищення – це перешивання окремих шматків виробу, назване 
апсайклінгом.

Приклади апсайклінгу:

Джерело: інстаграм @vozianov.design Джерело: інстаграм @starchak_official Джерело: інстаграм @oversized_studio

Спадщина
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Але що робити, коли хочеться зберегти вироби?
Існує два шляхи розв’язання проблеми. 

Перший – створити копію орнаменту власноруч. Цей спосіб підходить тим, хто хоче 
нести в маси українську культуру. Для прикладу, сучасна майстриня Віталія Олійник 
відтворює і створює традиційні українські прикраси. 
Другий – якщо виріб справді унікальний, то можна звернутися до музею. Імовірніше, 
він радо прийме виріб. Цей спосіб найбільш прийнятний, якщо ваша мета – збережен-
ня української спадщини. 

Чому?
Тому що твір має культурне значення, коли він постає в первинній 
формі, а не тоді, коли він пройшов через руки сучасних кравчинь. 

З’ясуємо на прикладі вишитої сорочки

Старовинна сорочка лежала на гори-
щі, із плином часу вона втратила свій 
естетичний вигляд і потрапила на очі 
вітчизняному дизайнерові. Дизайнер 
починає генерувати свої творчі ідеї за-
для збереження сорочки й вирішує пе-
решити її на спідницю, щоб зберегти 
унікальний орнамент. 

Оскільки тканина потьмяніла, він додав 
кольору, вірячи, що в такий спосіб збе-
реже виплекане століття тому. Однак усе 
набагато гірше. Як наслідок – маємо по-
нівечену річ, а не річ, варту уваги в куль-
турному просторі.

Приклад відтворення автентичної прикраси
Джерело: інстаграм @norna.etno

Вишита дитяча безрукавка, І пол. 20 ст.. З архіву Національний центр народної 
культури «Музей Івана Гончара»
Джерело: honchar.org.ua

Поширення української культури не обов’язково передбачає вписування її в су-
часний контекст шляхом модернізації старовинних творів.
Необов’язково переробляти наявні речі, якщо хочеш звернутися до 
української спадщини. 

Ще один варіант для поширення української спадщини в сучасному 
світі – переосмислення творів. Еталоном переосмислення в сучасній модній 
сфері вважають український бренд Gunia Project, створений Марією Гаври-
люк та Наталією Каменською. У скарбниці бренду велика кількість 
дизайнерських виробів, які сягають своїм корінням українського 
ужитково-прикладного мистецтва. Наприклад, великодня колекція 
2023 року, що складається переважно з посуду. Джерелом натхнення 
слугували вишиті рушники з музею Івана Гончара. Gunia Project не 
копіював вишивку, щоб перенести її на свої вироби, а брали тільки 
окремі елементи.
Такий підхід є прийнятним, адже він не повторює наявний контент, 
а створює щось схоже, зазначаючи джерела.

Натхненням для ручного 
розпису став вишитий руш-
ник другої половини ХХ ст. із 
села Губівка Кіровоградської 
області з колекції музею Івана 
Гончара.

Розпис натхненний вишитим 
рушником середини ХХ ст. із 
села Котельва, що на Полтав-
щині, з колекції музею Івана 
Гончара.

Натхненням для розпису став 
вишитий рушник ХХ століття з 
архіву музею Івана Гончара.

Джерела: інстаграм @gunia_project, guniaproject.com.



Ще одна проблема, яка виникла через необізнаність 
у культурному контексті українців, – додумування. 

Бренди для яскравого опису часто апелюють до 
міфів, а не до підтвердженої інформації. 
Наприклад, до весни бренд Dykachi випустив 
прикрасу, що нагадує ляльку-мотанку. В описі 
зазначено: «Підвіска Лялька-мотанка Веснянка є 
прототипом традиційної солом’яної ляльки об-
рядового значення, яку виготовляли із соломи, 
трави, кукурудзи, очерету та була невід’ємною 
частиною сільського побуту в Україні протягом 
ХХ ст.».

Та насправді ця інформація не є фактом, адже 
немає підтверджень того, що мотанки мають об-
рядовий зміст.

Хорошим прикладом імплементації культурних 
сенсів є роботи бренду, спеціалізованого на ви-
робництві етноодягу «Etnodim». «Etnodim» ство-
рює вишиті сорочки і, як сам зазначає, «поєднує 
традиційні орнаменти із символами новітньої 
історії України».

Отже, модна індустрія завжди активно реагує на 
всі події, які відбуваються. У період війни укра-
їнців все більше цікавить культурне підґрунтя 
своєї країни. Очевидно, що попит породжує про-
позицію. Проте оперативна реакція на попит не 
завжди виправдовує себе.
Найкращим рішенням для модного світу щодо 
етно є консультація з фахівцями, адже така сфе-
ра, як культура, має багато підводних каменів, 
що варті спеціальних досліджень. Вітчизняні 
дизайнери повинні стати на варті ідентичності 
й не допускати втручання хибних тверджень в 
етнографічне ДНК нації.

Підвіска Лялька-мотанка Веснянка 
Джерело: dukachi.com

Чоловіча сорочка з вишивкою
Джерело: etnodim.com

Камізелька з вишивкою 
та аплікацією
Джерело: etnodim.com
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БРЕНДИ,
що народилися під час 
повномасштабної війни

Постійна загроза з боку сусіда-терориста Росії, нестабільне економічне 
становище, проблеми з логістикою не лякають українські таланти, а спо-
нукають діяти. У розпал повномасштабної війни створено багато нових 
якісних бізнес-проєктів.

«Не ридать, а добувать», – із такою заповіддю Франка українські мит-
ці лупають модну скалу.

Motrych Studio – бренд прикрас, що з’явився в грудні 2022 року. Його за-
сновниця, Катерина Мотрич, ще з ранніх літ захоплювалася ювелірними 
виробами. За короткий період існування в арсеналі бренду вже є одна 
колекція, одна колаборація та дві благодійні ініціативи. Символічно, що 
першим виробом, представленим Motrych Studio, був брелок, виготовле-
ний із першого збитого російського літака, який знищила над Харківщи-
ною 92-а окрема механізована бригада. Брелок із переплавленого літака 
виконує благодійну місію, оскільки кошти, виручені з продажу виробів, 
надходять у фонди VSIMDIM та SHIELDS.

Джерело: інстаграм @motrychstudio.

24 25
Джерело: pinterest.com

Бренди



KENMARK – практичний та елегантний одяг із ноткою пікант-
ності. 
KENMARK – перший в Україні бренд, що втілює концепцію 
MASHUP, яка передбачає змішування речей, непоєднува-
них на перший погляд. 
Ідея бренду полягає не в сліпому копіюванні тенденцій, а у 
створенні речей, що будуть легко вписуватися в гардероб 
як спортивного стилю, так і з вишуканими елементами.
Проте побудувати бренд в Україні під час повномасштаб-
ної війни не легко:

27

Syni Ochi – стійкий бренд, що дає друге жит-
тя старим речам. Засновниця бренду Валерія 
прагне зробити старі речі кращими, ніж вони 
були у своєму первісному вигляді. Наприклад, 
основний матеріал – ковдри, що вічно «кусали-
ся», не викликають у людей приємних емоцій. 
Та куртки й жилетки від Syni Ochi гріють не 
тільки тіло, а й душу завдяки своєму нетипо-
вому вигляду.
Ще три роки тому засновниці спало на думку 
створити апсайкл з історією: 

«Стара ковдра, яку бабуся латала посередині, 
мені не давала спокою: вона така гарна, вона не 
заслуговує бути просто поштопаною ганчірками 
та з’їдена міллю.
Я забрала її в цех, на вихідних, і вирішила, що буде 
щось цікаве. Була весна, мені не вистачало верх-
нього одягу, тому рішення про те, що це саме буде, 
приймалося недовго. Річ має бути не просто пере-
роблена, а й отримати справді друге життя», – 
ділиться Валерія в інстаграмі.

«Деякі івенти, що раніше проводили, зараз скасували, а 
це хороший спосіб просування. Ростуть ціни на всі ма-
теріали, долар дорожчає, тому дорожчає і просування», 
– ділиться труднощами Катя, засновниця KENMARK.

26
Джерела: pinterest.com,
інстаграм @13.kenmark

Ще один sustainable бренд, що наро-
дився в період великої війни, – SPOGAD. 
SPOGAD створений в Україні та роз-
роблений у Франції. Як не дивно, але 
вироби марки наповнені спогадами, 
кожен виріб нагадує про певне місце, 
подію, явище. 
Стійкий бренд виконує екологічну мі-
сію, адже всі аксесуари створені з пе-
реробленого пластику. Перший виріб 
був виготовлений весною 2022 року. 
Кожна річ проходить декілька етапів, 
перед тим як потрапити до рук май-
бутнього власника. Спочатку пластик 
подрібнюють та надають йому форми, 
далі матеріал перебуває під впливом 
температури, а потім під пресом. Піс-
ля цього форму довершують у вигляді 
намистин, які не схожі одна на одну. 
Найцікавішим є останній етап – виго-
товлення виробу майстринями вручну.

Джерело: інстаграм @spogad.brand.

Джерело: інстаграм @syniochi.urp
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Назва, концепція, зміст і дизайн дид-
житал-журналу «ШУШОН» є інтелек-
туальною власністю співзасновни-
ків видання. Її охороняє Закон України 
«Про авторське право та суміжні пра-
ва». Копіювання матеріалів дозво-
лено лише за умови покликання на 
джерело не нижче другого абзацу.

«ШУШОН», 2023
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